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Zhrnutie odporucani a vysledky

hlasovania

C. Nazov ZA PROTI | ZDRZALI | SPOLU
SA
Cim blizsie k farmarovi, tym lepsie pre zakaznika: menej odpadu, viac
1 udrzatelnosti 120 15 5 140
Domace chute: verejna a sikromna podpora miestnych
2 polnohospodarov s ciefom zniZit potravinovy odpad 119 9 12 140
3 Podelte sa, neplytvajte! 93 31 16 140
4 Vymena udajov a najlepsich postupov v ramci Eurépy 97 27 16 140
5 Zhromazdovanie Udajov v potravinovom dodavatelskom retazci 101 28 11 140
Na hlase obcana zalezi: zapojenie ob¢anov do eurdpskej
6 potravinovej politiky 91 37 12 140
7 Cerstvo natrhané: hodnota sezénnych potravin 103 26 11 140
8 Celoeurdpska siet na vymenu potravin 84 41 14 139
9 Planované nakupy a redistribucia 85 38 16 139
10 Restauracie sa drzia zasady ,zjest s chutou a cely tanier” 113 17 9 139
11 Kazdy odpad nieco vazi 73 48 18 139
Systém povinného poddvania sprav na Ucely transparentnosti
12 spojeny s pokutami a odmenami 68 56 15 139
13 Celoeuroplska Ievglsl.atlva cillkvlldacvu neprledavn\{ch potravin — pristup 109 20 10 139
partnerského ucenia vo vsetkych ¢lenskych statoch
14 Transparentnost v otazke potravinového odpadu z dévodu viditelnosti 102 22 15 139
a prijimania opatreni
15 Inovacie v oblasti balenia a pouZivania obalov podla potreby 116 18 5 139
Rozsirenie vymedzenia potravinového odpadu s ciefom usetrit
16 nepozbierané potraviny 110 19 10 139
17 Presvedcenie dospelych, aby opatrenia proti potravinovému odpadu 113 20 6 139
vnimali ako prioritu
Osveta v oblasti stravovania a udrzatelné potraviny na zakladnych
18 a strednych skolach 123 9 7 139
Propagacia a podpora aplikacii a platforiem, ktoré ponukaju
19 nevyuzité potraviny a navzdjom prepajaju spotrebitelov 97 25 17 139
Setrim potraviny, $etrim peniaze: eurdpska kampari proti
20 potravinovému odpadu v spoluprdci s maloobchodnikmi 98 31 10 139
s potravinami pocas Styroch vikendov v roku
21 ,Zastavme potravinovy odpad”: tyzden osvety na Skolach 116 16 7 139
o0 potravinovom odpade
Poskytnut spotrebitelom vsetky kluéové informacie, aby si boli
\vedomi svojho vplyvu na potravinovy odpad avedeli sa sami
rozhodovat, aaby rozumeli tomu, ako spracovavat, uchovévat
a opatovne vyuZit produkt pred uplynutim datumu spotreby a po
22 rom (,,datum spotreby” je ochranny datum, po ktorom by sa vyrobok 108 26 5 139

uz nemal konzumovat; ,minimalna trvanlivost” je datum, do ktorého
si vyrobok udrZi optimalnu kvalitu)




Zavedenie Standardizovanych postupov na maloobchodnej tGrovni pri
propagdcii produktov spotrebitelom kratko pred uplynutim datumu
23 trvanlivosti. 109 18 12 139

Tematicky blok | — Spolupraca v potravinovom hodnotovom retazci: z farmy na
stol

ODPORUCANIE 1
Cim blizsie k farmarovi, tym lepsie pre zdkaznika: menej odpadu, viac udrzatelnosti

Odporuc¢ame, aby EU pokracovala v préci s politikami a iniciativami na podporu malych vyrobcov pri
ich obchodovani s maloobchodnikmi a supermarketmi. Velki maloobchodnici/spracovatelia maju
v tomto vztahu jasnd mocenskld prevahu a ¢asto usmernuji obchodovanie vo svoj prospech, ¢o
niekedy vedie k potravinovému odpadu.

Osobitnl pozornost si vyzaduja tri aspekty:

1. EU a jej €lenské $taty by mali podporovat maloobchodnikov a supermarkety, aby nakupovali vidy
od najblizSieho dostupného vyrobcu. Okrem toho by mali preskimat a rozvijat stimuly, ktoré
motivuju maloobchodnikov, aby sa riadili tymito odporucaniami.

2. EU musi monitorovat a sledovat zékaz rusenia na poslednt chvilu z roku 2019 a byt pripravena
zasiahnut, ak sa nedodrziava.

3. EU musi pokracovat v praci s politikami v oblasti nevzhladnych/nespravne tvarovanych potravin
a dalej skimat dosledky odmietnutia takychto produktov na potravinovy odpad.

Odovodnenie
Podpora malych vyrobcov aich predaja v tesnej blizkosti méze viacerymi sp6sobmi vyrazne znizit
potravinovy odpad, a to tak v ramci hodnotového retazca, ako aj v doméacnostiach:
— Ked je preprava potravin dlhd a supermarkety sa snazia znizit naklady zvySenim objemu,
pravdepodobne vznikne potravinovy odpad.
— Miestni vyrobcovia mbzu byt prisposobivejsi a rychlejsie reagovat na zmeny v dopyte, ¢im sa
méZe odpad zniZit.
— Potraviny od blizkych vyrobcov maju ¢asto vyssiu kvalitu a dlhsiu trvanlivost, ¢o moze viest
k zniZzeniu odpadu v domacnostiach.
— Je mozné zabranit likvidacii potravin z dévodu ich nespravneho tvaru.
— Ak sa zavedu komplexnejSie predpisy a rdmce na podporu malych vyrobcov, je mozné
zabranit potravinovému odpadu v dosledku rusenia na poslednu chvilu.

Dopliiujuce poznamky

Pozitivny vplyv na potravinovu bezpecénost a zdravie.
Zdoraznenie vyznamu kombinacie tohto odporucania s inymi iniciativami zameranymi na spravanie
spotrebitelov, informovanost verejnosti avzdeldvanie sciefom posilnit spolupracu medzi
zainteresovanymi stranami a zlepsit vSeobecné povedomie o potravinovom odpade a jeho vztahu
k miestnej produkcii potravin.
Vyzvy:

—  Kompromis so zasadou EU v oblasti volného obchodu avolného trhu, ktory méie byt

dévodom namietania zo strany velkych korporécii/maloobchodnikov a lobistickych skupin.
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— PridalSej praci s tymto odporucanim je dblezité uvazovat a diskutovat o tom, ¢o je ,miestne”
aco je ,kratky dodavatelsky retazec”, pretoze na urovni EU neexistuje pre spolo¢né
vymedzenie tychto pojmov.

— Sezdnnost produktov a dopytu spotrebitelov mdze predstavovat problém pre potencialne
obmedzenu ponuku vyplyvajucu zo zamerania sa na potraviny z kratkeho potravinového
dodavatelského retazca.

ODPORUCANIE 2
Domace chute: verejna a sukromna podpora miestnych polnohospodarov s cielom zniZit
potravinovy odpad

Odporucame miestnym a regiondlnym organom, aby podporovali miestnych polnohospodarov
praktickymi rieSeniami a iniciativami zameranymi na zniZovanie potravinového odpadu. Ciefom je
podporit zainteresované strany, aby uzsie spolupracovali na realizacii tychto iniciativ, a tym vytvorit
udrzatelny potravinovy systém, ktory bude prinosom pre polnohospodarov aj spotrebitelov.

Navrhujeme, aby miestne orgdny odstartovali niekolko iniciativ:

1. danflové ulavy a dotdcie pre malych polnohospodarov;

2. podpora miestnych polnohospodarov pri hfadani novych trhov, na ktorych mézu byt chraneni
pred nespravodlivymi mocenskymi vztahmi s maloobchodnikmi, napriklad pridelovanim verejnych
priestorov na predaj;

3. podpora inkluzivnych procesov a iniciativ so zainteresovanymi stranami v hodnotovom retazci
v prospech prdce s potravinovym odpadom, napriklad propagovanim pouzivania ,aplikacii na
znizenie potravinového odpadu” v meste;

4. podpora zdruZeni a inych subjektov, ktoré podporuju miestnych polhohospodarov v otdzkach
potravinového odpadu, ako su napriklad potravinové banky.

Odoévodnenie
Podpora malych vyrobcov a ich predaja v tesnej blizkosti mozZe viacerymi spésobmi vyrazne znizit
potravinovy odpad, a to tak v rdmci hodnotového retazca, ako aj v domacnostiach:
— Ked je preprava potravin dlha a supermarkety sa snaZia zniZit naklady zvySenim objemu,
pravdepodobne vznikne potravinovy odpad.
— Miestni vyrobcovia mdzu rychlejSie reagovat na zmeny v dopyte a lepsie sa prispdsobit
zmenam, ¢im sa modze znizit mnoZstvo odpadu.
— Potraviny od miestnych vyrobcov su casto kvalitnejsSie a vydrzia dlhSie, o znamen3, Ze
skratenie hodnotového retazca by zniZilo mnoZstvo odpadu na Grovni dopravy aj domacnosti.

Dopliiujuce poznamky
o Zdoraznenie vyznamu kombinacie tohto odporucania s inymi iniciativami zameranymi na
spravanie spotrebitelov, informovanost verejnosti a vzdelavanie s cielom posilnit spolupracu
medzi zainteresovanymi stranami a zlepsit vSeobecné povedomie o potravinovom odpade
a jeho vztahu k miestnej produkcii potravin.
Hlavné vyzvy
o Velky rozsah a zloZitost odporicania. Analyza a realizacia mnohych navrhovanych iniciativ
bude trvat urcity ¢as a vyZzaduje si spolahlivé systémy monitorovania.
o Kompromis so zasadou EU voblasti volného obchodu avolného trhu, ktory moéze
predstavovat problém pre iniciativu a jej akceptovanie u réznych zainteresovanych stran.




ODPORUCANIE 3
Podelte sa, neplytvajte!

Odporucame, aby potravinové banky a vo vSeobecnosti dalsi distribltori boli na zakladnej Urovni
financne podporovani vladami prostrednictvom Strukturdlneho systému spolo¢ného v celej Eurdpe
namiesto toho, aby primarne fungovali vdaka sukromnym darom (financovanie by vsak nemalo byt
na urovni 100 %, aby sa z toho nestalo podnikanie). Takisto odporuc¢ame platformu, ktord by spdjala
rozne existujuce aplikacie prepajajuce maloobchodnikov s potravinovymi bankami. Tato platforma by
mala byt lahko pouZitelna, efektivna ariadena centrélne. Odporicame tiez, aby sa potraviny
distribuované (darované alebo preddvané za nizSiu cenu) od maloobchodnikov do potravinovych
bank dostavali v primeranom c¢ase a v dobrom stave, najlepSie 3 az 5 dni predtym, ako sa pokazia
(namiesto suc¢asného usmernenia, v ktorom sa uvadza 48 hodin). Motivaciou pre tdto ¢innost by
mohol byt odpocet dane pre maloobchodnikov, ktory by sa znizoval podla toho, ako sa blizi datum
trvanlivosti distribuovanych potravin. Na splnenie naroku na tento odpocet by maloobchodnici museli
darovat urcité minimalne mnozstvo potravin.

Odovodnenie

KedZe v siasnom systéme nie je mozné Uplne zabranit potravinovému odpadu, mali by sme aspon
pracovat na tom, aby sme zachranili nadbyto¢né potraviny. V tejto suvislosti by sme mali vyuzit vsetky
dostupné nastroje (potravinové banky, aplikacie, relevantné zdruzenia, iniciativy atd").

Dopliiujuce poznamky

Vyzvou je najst spdsob, ako posilnit kapacitu potravinovych bank bez toho, aby sa z nich stalo
podnikatelské odvetvie (kedZe radsej chceme riesit potravinovy odpad na urovni dodavatelského
trhu).

ODPORUCANIE 4
Vymena udajov a najlepsich postupov v ramci Eurépy

Odporucame, aby vlady vo vsetkych krajinach poskytovali udaje a najlepSie postupy tykajluce sa
opatreni scielom zamerat sa na vsetky Casti retazca potravinového odpadu, od vyrobcov po
spotrebitelov, na platforme Eurépskej komisie pre potravinovy odpad (platforma EU pre potravinové
straty a plytvanie potravinami). Tieto informacie bude potom spravovat a analyzovat osobitny vybor
vyskumnych pracovnikov EU, ktori pracuju na podpore osvedéenych postupov a ich jednoduchom
spristupneni. Udaje o osvedéenych postupoch by sa mali kategorizovat podla druhov produkcie
a druhov spotreby. Okrem toho chceme podporovat siet miest/regiénov, aby mali pristup k idajom
a vyuzivali postupy, ktoré pre nich najlepsie funguju na zaklade podobnych modelov spotreby
a produkcie. Pre tieto lokality sa siet nastavi tak, aby sa od seba navzajom udili na zaklade tychto
podobnosti. Na tento Ucel by sa mohla uplatnit koncepcia , partnerskych miest”: mestd s podobnymi
problémami v oblasti potravinového odpadu spolupracuju na ich rieSeni.

Odovodnenie

Najlepsie postupy by sa mohli vymienat efektivnejSie a konzistentnejsie. VyuZila by sa aj platforma EU
pre potravinové straty a plytvanie potravinami, siet Eurocities a koncepcia ,partnerskych miest”.
Chceme posilnit spolupracu miest a regidnov v celej Eurdpe.

Dopliiujuce poznamky




ODPORUCANIE 5
Zhromazdovanie tdajov v potravinovom dodavatel'skom retazci

Odporucame, aby niektory orgén EU alebo iné agentury & vyskumné indtittcie zbierali Gdaje o tom,
za akych okolnosti (ako, kde, kto, preco akedy) vznikd v potravinovom dodavatelskom retazci
potravinovy odpad. Tieto Udaje by sa mohli zbierat napriklad prostrednictvom:

1. individualneho spravania spotrebitelov meranim pomocou aplikacie;

2. osobného zberu udajov cez prieskum Eurobarometra;

3. prieskumov zaslanych skoldam a inym vzdelavacim organizaciam. M6zZu sa uskutocnit pred Skolskou
intervenciou zameranou na potravinovy odpad, alebo po nej;

4. vyuzitia panelovej diskusie obcanov ako reprezentativnej kohorty na vyskumné ucely;

5. $tudie realizovanej zaznamendavanim spravania spotrebitelov, ktord by mohla byt intervencnou
$tudiou. Inspirdcia z panelov skiimania spotrebitelov BE/NE;

6. vyuzitia vedecky overenych opatreni z univerzit;

7. pozorovacich studii — osobitne tych, ktoré skimaju skutocné mnoistva odpadu na zaklade
existujucich postupov nakladania s odpadom v mestdch a obciach;

8. zhromazZdovania a porovnavania faktur z interakcii medzi supermarketmi a polnohospodarmi;

9. Standardizacie formularov na podavanie sprav o odpade.

Odévodnenie

Toto odporucame, pretoze ak vieme, kde, kedy a preco plytvame potravinami, mdézeme spustit
cielenejsie kampane na zvySovanie informovanosti a poskytnut podrobny prehlad o tom, kde mozno
najvyraznejSie ovplyvnit zniZenie potravinového odpadu. Nasa skupina je presvedéend, Ze
zhromazdenim presnejsich udajov o tom, kde presne v potravinovom retazci sa plytva potravinami,
budeme mdct Ucinnejsie zamerat nase rieSenia tykajlce sa potravinového odpadu. Stéasna spolo¢na
metodika zberu tdajov EU o potravinovom odpade [vymedzend v delegovanom rozhodnuti Komisie
(EU) 2019/1597] sa zameriava na meranie mnozstva odpadu, zatial ¢o cielom nasho névrhu je ziskat
podrobnejsie Gdaje o tom, kto, kedy a kde plytva potravinami. Tieto dodato¢né projekty/iniciativy na
zhromazdovanie Udajov by sa mohli pouZit na doplnenie kvantitativnych udajov zhromaZdenych
v novom roc¢nom hlaseni od ¢lenskych Statov. Poskytli by konkrétnejSie udaje o okolnostiach vzniku
potravinového odpadu (Co, ako, kto, kedy a kde).

Dopliiujuce poznamky

Poznamky k ddajom, ktoré chceme zbierat: Mali by sme zbierat ddaje o okolnostiach vzniku
potravinového odpadu (¢o, ako, kto, kedy a kde). Co/kedy: Akymi potravinami plytvame a za akych
okolnosti? Co presne [udia vyhadzuji —kolko gramov zostdva na tanieri? Udaje otom, kolko
nakupujeme a kolko z toho vyhadzujeme. Ako: Ako sa plytva potravinami — vyhadzuju sa? Varia sa
prili$ neskoro/su pokazené/po datume spotreby? Nakudpili sme prili$ vela? Mohli by sa vziat do Gvahy
aj kultdrne rozdiely. Kto: Kto v dodavatelskom retazci plytva potravinami — distributori, spotrebitelia
atd.? Existuje roz¢lenenie na Urovni spotrebitela ukazujuce, ktori spotrebitelia plytvaju potravinami
najviac — mohlo by to suvisiet s vekom alebo krajinou? (Poznamka: budui ludia chciet poskytnut tieto
Udaje?)

V suvislosti s bodom 5: InSpirujeme sa spolo¢nostou Growth from Knowledge/GfK.

Tato skupina je presvedcenad, ze je velmi dolezité respektovat sikromie a osobné tdaje eurdpskych
obcéanov. Vsetky studie vykonané na zdklade nasho odporucania by to mali dodrziavat.




ODPORUCANIE 6
Na hlase obcana zalezi: zapojenie ob¢anov do eurépskej potravinovej politiky

Odporacame zriadenie miestnych a narodnych fér na zapojenie obcanov, ktoré budu vychadzat
z Konferencie o buducnosti Eurépy a aktudlnej panelovej diskusie ob&anov EU o potravinovom
odpade. Tieto féra by mali Ulohu sledovat a monitorovat vnutrostatne stratégie vykonavania smernic
EU o zniZovani potravinového odpadu z pohladu ob&anov a poskytovat poradenstvo v tejto oblasti.
Okrem toho odport¢ame, aby sucastou platformy EU pre potravinovy odpad bolo zasttpenie
obcanov a ich interakcia, ktorou by sa koordinovali vymeny medzi férami na zapojenie obcanov. Na
vnutro$tatnej Grovni aj na urovni EU by féra mali ponukat platformu na vymenu informécii
a vzajomné ucenie medzi ob¢anmi/spotrebitelmi, zainteresovanymi stranami a tvorcami politik.

Odovodnenie

Toto odporucanie ponukame, pretoZe je dolezité dat obdanom hlas, zabezpedit spravodlivy
a transparentny proces a umoznit ob¢anom a tvorcom rozhodnuti, aby sa navzajom koordinovali
a ucili sa od seba. Obcania st odbornikmi na vlastny Zivot a ich hladiska sa musia brat do Uvahy na
miestnej a celostatnej Grovni aj na Grovni EU.

Dopliiujuce poznamky

ODPORUCANIE 7
Cerstvo natrhané: hodnota sezénnych potravin

Odporucame zmenu spotrebitelskych ndvykov tym, Ze ich budeme informovat o hodnote sezénnych
potravin. Malo by sa to realizovat prostrednictvom zrozumitelnych oznaceni v obchodoch, ktoré
spotrebitelom umoznia jasne identifikovat sezdnnu produkciu. Informacie o sezénnosti by sa mali
Sirokej verejnosti poskytovat aj prostrednictvom verejnych informacnych kampani. Informovanie
spotrebitelov prostrednictvom oznaceni na regaloch a kampani méze motivovat vyrobcov, aby
pestovali sezdnne produkty. Dalej odpori¢ame zostavovanie lepsich Gdajov o najucinnej$ich
metddach na stimulaciu produkcie sezénnych produktov a obmedzenie dovozu mimosezénnych
potravin s nizkou kvalitou.

Odovodnenie

Toto odporucanie ponitkame, pretoze mimosezdnne potraviny su Casto dovazané a/alebo maju
horSiu kvalitu ako sezénne potraviny. Produkcia svys$Sou kvalitou méZe ovplyvnit spravanie
spotrebitelov, pretoZe zvycajne si potraviny vyssej kvality viac cenime, a tym menej plytvame.

Dopliiujuce poznamky




Odporucame, aby boli hlavni distribatori priamo prepojeni prostrednictvom registra na
celoeurépskom webovom sidle, ktory umozni vymenu potravin s bliziacim sa datumom spotreby
alebo nadbytocénych potravin. Tato webova stranka by branila vzniku potravinového odpadu tym, Ze
by umoznila komunikaciu v rdmci jednotlivych Urovni (pozri dalej) a dalSej sektorovej jednotky
v dodavatelskom retazci. Podniky sa mozu zaregistrovat a ponukat alebo nakupovat nadbytoéné
potraviny za nizsiu cenu. Existovali by tri Urovne:

1. prvd droven by tvorili vyrobcovia, polnohospodari a distributori;

2. dodruhej urovne by boli zaradené supermarkety, potravinové banky a komunitné vyvarovne;

3. do tretej drovne by patrili spotrebitelia a domacnosti.

Odévodnenie

Doplnujuce poznamky

Odportacame vypracovat pravny ramec na harmonizaciu pravnych predpisov ¢Elenskych Statov
tykajucich sa postupov pre cely dodavatelsky retazec, pokial ide o redistriblciu nadbytocénych
potravin a potravin s bliziacim sa datumom spotreby, pricom sa zohladnia bezpecnostné predpisy
a progndzy vyplyvajice z udajov. Nakupy by sa mali prispdsobit tomu, ¢o sa preda. Supermarkety
a dodavatelia by mohli byt motivovani vyhodami (napriklad prostrednictvom darnovych ulav) za
predaj za nizsiu cenu alebo darovanie.

Odévodnenie

Doplnujuce poznamky




ODPORUCANIE 10
Restauracie sa drzia zasady ,zjest s chutou a cely tanier”

Eurdpskym instituciam odporucame tento plan na zniZzenie potravinového odpadu v restauraciach.
Po splneni urcitych kvalitativnych kritérii (napriklad takych, aké su uvedené dalej, a niektorych
dalich) by sa vietkym typom restaurécii povolilo zobrazovat logo (harmonizované v celej EU). Logo
by propagovalo moZnost vziat si domov nedojedené porcie a ¢asnici by mali na tento Gcel poskytovat
obaly. ReStaurdcie, ktoré tento plan slogom zavedu, by do svojich jeddlnych listkov napisali
dodatocny text ,nedojedené porcie si mozete zobrat domov”. Ak stale zostane nejaké pripravené
jedlo, malo by sa ponuknut zamestnancom. Ak zostanu v kuchyni nepouZzité suroviny, mali by sa
ponuknut potravinovym bankdam/inym charitativnym institiciam.

Nejedlé potraviny by sa mali vyuZit na vyrobu obnovitelhej energie. Na povzbudenie restauracii, aby
splnili tieto kvalitativne kritéria (alebo dalsie kvalitativne kritéria), by sa mala restauraciam poskytnut
finan¢na podpora na realizaciu tohto planu. Dariova Ulava by mohla slizit ako finanéna motivacia
a mohla by sa poskytnut aj dalsia pomoc. KedZe nevyuZité zvysky z kuchyne sa mozu vazit alebo
merat, mohli by sa monitorovat a brat do Gvahy pri ur¢ovani dariovej tlavy.

Odovodnenie

Toto odporucame, pretoze by to znizilo potravinovy odpad pochddzajuci z reStaurdcii a vyrazne by to
znizilo efekt zahanbenia, ku ktorému mézZe dojst pri poziadani o nedojedené jedlo. Ak restauracie
budu fungovat ako vzory, povzbudi to sikromné domacnosti, aby takisto zniZili potravinovy odpad.

Dopliiujuce poznamky

ODPORUCANIE 11
Kazdy odpad nieco vazi

Odporucame, aby organizacie zodpovedné za nakladanie s odpadom boli povinné vazit alebo merat
organicky odpad. Z kratkodobého hladiska by sa plan mal zamerat na verejné institucie (napr. skoly
a nemocnice), celé Stvrte alebo okresy azdlhodobého hladiska by mal zahfiat aj sukromné
domacnosti. Zastupcovia tychto institucii/okresov a v neskorsej faze aj sikromnych domacnosti by
mali pravidelne dostavat spravy a porovnania s predchadzajlucimi obdobiami a porovnania s inymi
subjektmi. To vedie k vacsej informovanosti a motivuje k zniZeniu potravinového odpadu. Nemusi sa
merat rovnakym sp6sobom vo vsetkych krajinach, staci, ak st Udaje porovnatelné v prislusnej krajine.

Odoévodnenie

Odportacame to, pretoze by to zvysilo informovanost medzi spotrebitelmi. Takisto by to sluzilo ako
motivacia na zlepSenie a zniZenie potravinového odpadu. Vysledky odporidcania mozno merat
z kratkodobého aj dlhodobého hladiska, ¢o poskytuje uréiti motivaciu na zniZenie potravinového
odpadu.

Dopliiujuce poznamky




ODPORUCANIE 12
Systém povinného poddvania sprdv na ucely transparentnosti spojeny s pokutami a odmenami

Odporucame zaviest systém podavania sprav (podobny najma certifikacii 1SO), ktory by stanovil
$pecifické normy v celom hodnotovom retazci vratane producentov, vyrobcov, maloobchodnikov,
supermarketov, restauracii a hotelov. Malo by sa v iom rozliSovat medzi velkymia malymi/strednymi
podnikmi (MSP) na zaklade existujucich kategérii klasifikacie velkosti spolocnosti. V pripade
porusenia noriem by sa mali uloZit pokuty a ak spolo¢nosti prekrodia svoje ciele, mali by ziskat
odmeny. Mal by existovat relativny systém pokutovania Umerny zavaznosti priestupku a velkosti
spolocnosti. Odmeny by mali byt zaloZzené predovsetkym na systéme oznacdovania, napriklad na
stuprfioch ABC, pripadne finan¢nych stimuloch, najma pre MSP. Poddavanie sprav musia mat za tlohu
nezavisli a externi auditori, nie spolocnosti. Za zabezpecenie vykondvania a monitorovania su
zodpovedné verejné organy na Urovni ¢lenskych Statov (napr. ministerstva alebo regulacné organy).
Udaje by mali byt verejne pristupné a mali by umoziiovat partnerské uéenie. Komisia by mala mat
funkciu dohladu a koordinacie.

Odévodnenie
Na ucely transparentnosti je dolezité, aby boli Udaje o oznaceniach k dispozicii a pristupné pre ludi,
ktori chcu ziskat aj viac informacii okrem oznacenia.

Dopliiujuce poznamky

ODPORUCANIE 13
Celoeurdpska legislativa o likvidacii nepredanych potravin — pristup partnerského ucenia vo
vSetkych clenskych Statoch

Je potrebné zabezpedit, aby sa potravinové vyrobky vyuzili v réznych fazach pred likvidaciou. Prioritou
je zabranit vzniku potravinového odpadu, ale ak to nie je mozné, uplatfiuje sa tento cyklus: fudska
spotreba, Zivodisna spotreba, biopalivo akompostovanie. Clenské S$taty si zodpovedné za
vybudovanie pozadovanej infrastruktury, ktora umozni realizéciu. EU stanovuje vieobecny ciel znizit
potravinovy odpad o urcity percentualny podiel. Clenské $taty stanovuju vnutro$tatne normy tak, aby
sa ciel EU spoloéne dosiahol. Clenské $taty mdzu zaviest bud dobrovolné, alebo povinné opatrenia,
ktoré maju spoloénosti dodrziavat. Znizenie musi byt vycislitelné. Po pilotnej faze, ktord sa zameriava
na supermarkety, a Upravach na zaklade partnerského ucenia by sa najlepsie postupy mali stat
usmernenim pre vSetky clenské staty.

Odoévodnenie

Francuzsky priklad nefunguje, takZe potrebujeme lepsie rieSenie, napriklad platformu ako vo Finsku,
kde spolo¢nosti mdzu nahrat potraviny, ktoré by sa inak vyhodili. Zdkon zakazujuci potravinovy odpad
by mal byt vSeobecny, aby zodpovedal rozdielnym kultiram ¢lenskych Statov.

Dopliiujuce poznamky
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ODPORUCANIE 14
Transparentnost v otazke potravinového odpadu z dévodu viditelnosti a prijimania opatreni

Odporacame, aby vSetci Ucastnici v ramci potravinového dodavatelského retazca okrem jednotlivych
domacnosti mali povinnost transparentne merat potravinovy odpad a podavat spravy o tom, ako ho
riedia a ako s nim nakladaju. Dal$i déraz by sa mal klast aj na potrebu novych moznosti zberu tdajov,
ako aj na zahrnutie potravinovych strat v polnohospodarstve.

Okrem toho by mali nasledovat diferencované stimuly na podporu dobrovolnych dohdd s ciefom
zamerané na zaclenenie vsetkych ucastnikov potravinového dodavatelského retazca (okrem
jednotlivych domacnosti).

EU by mala vyhodnotit najlepsie postupy jednotlivych ¢lenskych $tatov v stvislosti s ich existujucimi
StruktUrami poddvania sprav a prislusnymi stimulmi, ako aj ndpravnymi opatreniami. Pomdze to
vytvorit dalsi integrovany ramec pre EU, aby boli idaje porovnatelnejsie.

Odévodnenie

Odporucame to, pretoze informovanost o existujicom potravinovom odpade je zakladom pre
uplatiovanie dalSich pristupov, ako su stimuly, inovaéné dobrovolné dohody a ndpravné mechanizmy
na zabranenie potravinovému odpadu.

Dopliiujuce poznamky

Ako priklad stimulov by sa mohla pouzit celoeurdpska technika oznacovania s ciefom vyuzit vyhody
marketingovych stratégii. Dal$im prikladom by mohla byt primerand finanénad kompenzacia za
znizenie potravinového odpadu.

ODPORUCANIE 15
Inovacie v oblasti balenia a pouzivania obalov podla potreby

Odporucame dalej investovat do vedeckého vyskumu inovativnych a alternativnych udrzatelnych
spdsobov balenia. Pomaha to predizit trvanlivost, zlepsit velkost balenia s ciefom zniZit potravinovy
odpad a zaistit vy33iu bezpeénost potravin pri preprave. EU by mala tieto inovacie finanéne a politicky
podporovat prostrednictvom vhodnych programov, ako je napriklad financovanie startupov
a mensich inovaénych sil. Okrem toho odporuc¢ame podporovat maloobchodnikov, aby predavali
potraviny bez obalu, ak je to moZné bez ohrozenia ich bezpecnosti.

Odo6vodnenie

Odporucame to, pretoze sa stale velmi vyuZivame obaly, najma pokial ide o prepravu a bezpec¢nost
potravin. Preto sme presveddeni, ze podpora inovacii (vyskumu/startupov) v oblasti environmentalne
vhodnych obalov mézZe prispiet k dosiahnutiu nasho ciela. Na jednej strane by sa Upravou velkosti
obalov rychlo sa kaziacich potravin zniZil potravinovy odpad, pricom treba vziat do Uvahy riziko
vacsieho odpadu z obalov (uvedeny vyskum by sa mal zamerat na to, aby sa tomu zabranilo). Na
druhej strane by sa mali ponukat jednotlivé porcie, na ktoré by si zakaznici mohli priniest vlastnu
nadobu (na zniZenie potravinového odpadu, ako aj inych druhov odpadu). Ak vyvinieme Struktaru
obalov Setrnych k Zivotnému prostrediu a prispdsobime prislusnu infrastruktdru, nakoniec mézeme
dosiahnut prijatie zo strany spotrebitelov.

Dopliiujuce poznamky
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Tematicky blok Il - Podpora zmeny spravania spotrebitelov

ODPORUCANIE 16
Rozsirenie vymedzenia potravinového odpadu s cielom usetrit nepozbierané potraviny

Odporuc¢ame, aby sa nepozbierané potraviny zaclenili do eurépskeho vymedzenia potravinového
odpadu. Takisto chceme, aby polnohospodari mali moznost uvadzat na trh produkty, ktoré nie su
uplne dokonalé, ale aj tak su jedlé. Aby sa zabranilo potravinovym stratdm, polhohospodari by mali
dostat znacky s oznamenim, Ze nepozbierané potraviny mozu pozbierat sukromné domdécnosti
a mimovladne organizacie.

Tuto myslienku treba oznamit dvom skupinam:
e obcanom prostrednictvom kampane, ktora je vypracovana v odporucani 20,
e polnohospodarom prostrednictvom ministerstiev polnohospodarstva clenskych Statov.
Ministerstva by mali zavadzat toto odporucanie v spolupraci s miestnymi samospravami
a zdruZeniami vyrobcov.

Odo6vodnenie
Odporucame to, pretoze je nerozumné plytvat jedlymi potravinami. Priamy zber pomaha uznat pracu,
ktoru robia polnohospodari, a ocenit potraviny, ktoré produkuju.

Dopliiujuce poznamky
Vyzvou je, aby sme neobvifovali polnohospodarov.
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ODPORUCANIE 17
Presvedcenie dospelych, aby opatrenia proti potravinovému odpadu vnimali ako prioritu

Odporacame, aby kazdy ¢lensky stat zaviedol program pre dospelych s ciefom zvysit informovanost
a znalosti o nakladoch potravinového odpadu a vyhodach jeho prevencie na celostatnej, regiondlnej
a miestnej Urovni.

Mal by byt zaloZeny na najlepsich dostupnych Gdajoch (odporucanie 5), aby sa zd6raznila naliehavost
problému. Mal by zahfriat aplikacie (odporucanie 18), kampane (odporucanie 4 a20), dalSie
vzdeldvanie a odbornu pripravu pre ludi pracujucich v potravinarskom priemysle, interné programy
odbornej pripravy pre odbornikov, ako aj dokumentarne a televizne programy na tuto tému. Mohlo
by ist napriklad o kratke reklamy ukazujuce vyhody opatovného pouZitia jedla, propagaciu nedele ako
dria dojedania zvyskov a vytvorenie hernych programov so sttazamivo vareni pre mladych dospelych,
aby sa zapojili aj vysielatelia.

Délezité je informovat ludi prostrednictvom jednoduchych sprav alebo tzv. nudges o ekonomickych
a environmentalnych vyhoddch nevytvarania potravinového odpadu.

Klicovym prispievatefom k Sireniu informacii by mohli byt média, najmé verejnopravne rozhlasové

......

institucie EU by mohli vytvorit zdroje na podporu ¢lenskych $tatov (napriklad Dom eurdpskej histérie).

Odovodnenie
Odporuc¢ame to, pretoze iné odporucania sa zaoberaju vzdeldvanim deti, ale potrebujeme aj
opatrenia, ktoré maju okamzity kratkodoby vplyv na sucasnu generaciu, ktord nakupuje a vari.

Dopliiujuce poznamky
Vyhodou je, Ze nudges zamerané na boj proti potravinovému odpadu pouZivané v supermarketoch
vyvazia marketing, ktory presviedca fudi, aby nakupovali viac, ako potrebuju.

13




ODPORUCANIE 18
Osveta v oblasti stravovania a udrZatelnhé potraviny na zakladnych a strednych Skolach

Odporacame zahrnut témy udriatelnych potravin avyzivy do ucebnych planov zakladnych
a strednych $kél, ato bud vytvorenim novych povinnych samostatnych kurzov, ktoré uz existuju
v niektorych krajinach, a/alebo zacdlenenim do existujucich povinnych predmetov. Cielom tohto
odporucania je zvysit povedomie Ziakov o potravinovom odpade prostrednictvom diskusii o socialno-
ekonomickych hodnotach, udrzatelnej vyrobe a spotrebe, nakupnom spravani, hospodareni
domadcnosti a prostrednictvom praktickych skisenosti, ktoré zblizuju Skoly a farmy. Na to, aby mohlo
toto odporucanie fungovat, je potrebné splnit dva predpoklady, ktoré o¢akavame, 7e EU zrealizuje.
Po prvé potrebujeme kampan na zvySenie informovanosti viacerych zainteresovanych stran s cieflom
vytvorit a zvysit dynamiku v suvislosti s touto témou (odporucanie 20). Po druhé musime podporovat
ucitelov prostrednictvom Skoleni, pedagogickych vymen a materidlov, priCom musime vyuZit
existujuce siete a overené najlepsie postupy. Hoci uzndvame, Ze zavedenie tychto zmien méze urcity
Cas trvat, je dblezité uz teraz organizovat na skoldch akéné dni alebo tyZzdne na tému potravinového
odpadu a mobilizovat pritom réznych spolo¢enskych aktérov (odporucanie 21).

Odévodnenie

Potravinovy odpad je symptdmom SirSich systémovych problémov, ktoré suvisia stym, ako
v sUc€asnosti v Eurdpe produkujeme, nakupujeme akonzumujeme potraviny, apreto kazdé
pedagogické opatrenie musi ist nad ramec potravinového odpadu a zaoberat sa hodnotami a Zelanou
buducnostou produkcie a spotreby v Eurdpe. Vzdeldvanie zostdva vnutroStatnou pravomocou
a kazdy ¢lensky $tat ma iné ucebné plany. Uznavame tieto rozdiely a zarover vyzyvame EU, aby
podporovala ambiciézne opatrenia prostrednictvom novych a/alebo existujicich vyucovacich
predmetov, ako su geografia alebo ekondmia.

Dopliiujuce poznamky

ODPORUCANIE 19
Propagdcia a podpora aplikacii a platforiem, ktoré ponukaju nevyuZité potraviny a navzajom
prepajaju spotrebitelov

Odporuc¢ame, aby EU propagovala a podporovala existujtce aplikacie a platformy, ako st Olio alebo
FoodSharing.de. Nastroje, ktoré sa maju propagovat, musia spifiat uréité zékladné kritéria a musia byt
podla nich posudzované: jednoduchost pouzivania, bohatost databazy, nezavislost, prispdsobivost
miestnym suvislostiam a skutoény vplyv na obmedzenie potravinového odpadu. Organy EU,
vnutroStatne aregiondlne organy musia aktivne propagovat najslubnejSie existujice ndastroje
a podporovat najma financne, ale aj inymi spésobmi, ich rozvoj a Gdrzbu prostrednictvom réznych
vyskumnych a akénych programov a programov financovania. Verejné financovanie by malo
podporovat kvalitativne a neutralne informécie bez reklam.

Odoévodnenie

Existuje mnoho aplikacii, ktoré spdjaju réznych aktérov, od podnikov k spotrebitefom alebo od
spotrebitelov k spotrebitelom. Niektoré z tychto nastrojov sa mohli osvedcit pri spajani spotrebitelov
medzi sebou, ¢im pomahaju Setrit potraviny. Zda sa vsak, Ze maju obmedzené geografické pokrytie
alebo ich Eurdpania dostatoéne nepoznaji. Sme presvedéeni, ze je dolezité, aby EU a ¢lenské $taty
aktivne podporovali technologické inovacie s velkym vplyvom a zaroven ponechavali priestor pre
nové myslienky a inovacie, aby mohli vzniknut a stat sa dlhodobo udrzatelnymi.

Doplnujuce poznamky
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ODPORUCANIE 20
Setrim potraviny, Setrim peniaze: eurépska kampan proti potravinovému odpadu v spolupraci
s maloobchodnikmi s potravinami pocas Styroch vikendov v roku

Odporui¢ame, aby EU koordinovala kampafi zamerani na obchody preddvajice potraviny
(maloobchodnikov s potravinami, supermarkety, hypermarkety, mensie obchody), ktord sa ma
zaviest v Clenskych statoch. Tato kamparn by sa konala kazdy rok pocas styroch vikendov a zameriavala
by sa na tému ,Setrim potraviny, Setrim peniaze”. Jednotlivé ¢lenské Staty by sa sami rozhodovali,
ktoré vikendy si vyberu. Vyber datumu by mal vychadzat z potreby zvysit informovanost o navykoch
pri ndkupe potravin (napriklad v suvislosti s narodnymi alebo kultirnymi oslavami) a zo sezénnosti
(napriklad v ¢ase zberu). Kampan by bola iniciativou Eurdpskej unie, ktora by vytvorila jednotny
vizualny dizajn (rovnaké logo, farebny kéd atd.) pre vsetky clenské staty. Kampan by sa potom
realizovala na vnutrostatnej Urovni a prispésobila by sa osobitostiam kaZzdej krajiny, jej roénému
kalendaru, zvykom v suvislosti s jedlom atd".

Odovodnenie

Odporucame to, pretozZe je doleZité zvysit informovanost obéanov o potravinovom odpade. Existuje
len Medzinarodny der informovanosti o potravinovych stratach a znizovani mnozstva odpadu, ktory
je medzi obéanmi nezndmy a straca sa medzi velkym mnoZstvom inych medzindrodnych dni. Nové
podujatie by sa rozsirilo na Styri vikendy ro¢ne. Tym by sa vytvorila viditelnost problému medzi
eurépskymi obanmi a forma opakovanych vikendov pocas roka by bola uzito¢nejsia ako jeden den.
Bol by to aj spbsob, ako odlisit eurépske podujatie od beznych medzinarodnych dni.

Dopliiujuce poznamky

e Jednou z vyhod nasho odporucania je to, Ze by sa zvysila informovanost eurépskych obéanov
o nakupovani, spotrebe asezdnnosti potravin ako spdsoboch, akymi je mozZné zabranit
potravinovému odpadu. Zorganizovanie kampane pocas Styroch vikendov roc¢ne by prinieslo
pravidelnost posolstiev odovzdavanych ob¢anom. Daldim prinosom by bola podpora
spoluprdce s maloobchodnikmi s potravinami v rdmci tejto kampane a ich zapojenie do boja
proti potravinovému odpadu.

e Medzi vyzvy patri otazka, ako zapojit do podujatia maloobchodnikov s potravinami/predajne
potravin. KedZe cielom maloobchodnikov s potravinami je predat ¢o mozno najviac, niektori
sa moOzZu zdrdhat nabadat ludi, aby konzumovali menej potravin alebo nadobudli odlisné
spotrebitelské ndvyky. Na druhej strane cielom vsetkych obchodov vratane tych, ktoré
predavaju potraviny, je vytvarat zisky, takZe by podujatie mohli povaZovat za stratégiu na
vytvorenie dobrého obrazu ako aktérov v boji proti potravinovému odpadu. Dalsia vyzva sa
tyka Specifickych charakteristik a roéného kalendara v narodnych ¢lenskych $tatoch v EU:
niektoré krajiny neoslavuju Vianoce alebo ich oslavuju v inych terminoch a sviatky sa mézu
medzi krajinami lisit.

e Dalsie podrobnosti o tom, ako by sa odportéanie vykondavalo:

* Pouzitie réznorodych zdrojov pre kampan proti potravinovému odpadu v spolupraci
s maloobchodnikmi s potravinami: tradi¢né média (televizia, noviny), socidlne média, pouZzitie
vplyvnych osobnosti, reklama. VyuZitie prileZitosti Styroch vikendov na Sirenie vyraznej
kampane zameranej na odstranenie potravinového odpadu.

* Pocas tychto vikendov by EU mala informovat o maloobchodnikoch s potravinami, ktori uz
zorganizovali a vyvinuli iniciativy proti potravinovému odpadu. EU by mala podporovat tieto
existujuce iniciativy ainformovat o osvedcenych postupoch prostrednictvom pozitivneho
pribehu. Nemali by sme zd6raznovat Sokujluce posolstva, mali by sme sa zamerat na pozitivne
skusenosti.

* QOrganizovanie naslednych krokov a hodnotenia Styroch vikendov s cielom vylepsit ich
a oslovit kazdy rok stale viac a viac ludi.
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ODPORUCANIE 21
»Zastavme potravinovy odpad“: tyZzden osvety na Skolach o potravinovom odpade

Odporucame zorganizovat na Skoldch tematicky tyzden o potravinovom odpade s cieflom zvysit
informovanost o tejto téme medzi malymi detmi a tinedZermi. Forma a obsah tohto tematického
tyzdna by sa mala zvolit v zavislosti od veku Ziakov. Na zakladnych Skolach a pre mladsie deti by sa
tyZzden mal zameriavat na zvySovanie povedomia prostrednictvom hier. Eurépska komisia by pre skoly
a ucitelov vytvorila a distribuovala stbor nastrojov vo vietkych jazykoch EU otom, ako zvysit
informovanost o potravinovom odpade na skolach a ako diskutovat a organizovat aktivity na tuto
tému vo vztahu kich vlastnym vyucCovacim predmetom. Sucéastou suboru nastrojov by boli
usmernenia s havrhovanymi aktivitami, ktoré by nepretaZovali ucitelov a mali by byt lahko dostupné
online. Mlad3i Ziaci by boli odmeneni ziskanim certifikatu (s logom EU). Narodné $taty by tento tyzden
realizovali v zavislosti od fungovania ich prislusnych systémov vzdeldvania a od ich akademickych
kalendarov. Skoly by mohli pomocou stboru nastrojov poskytnutého uciteflom volne rozhodovat
o tom, aké aktivity chcu organizovat pocas tohto tyzdna.

Odo6vodnenie

Deti by sa mali naucit cenit si potraviny, mali by sa naucit, ako sa produkuju a kolko ¢asu to zaberie.
Dolezité je, aby toto povedomie ziskali ¢o najskor. Tento druh podujatia moze prostrednictvom deti
a tinedZerov oslovit aj rodi¢ov, pretoze ziaci po prichode domov rozpravaju rodi¢om o svojich
zazitkoch v skole.

Dopliiujuce poznamky

e Vyhodou je, Ze deti by sa mali naucit cenit si potraviny, mali by sa naucit, ako sa produkuju
a kolko ¢asu to zaberie. Je dbleZité zacat s budovanim povedomia €o najskér. Daldou vyhodou
je, Ze tento druh podujatia mdze prostrednictvom deti a tinedZerov oslovit aj rodicov, pretoze
Ziaci po prichode domov rozpravaju rodi¢om o svojich zazitkoch v skole.

e Jednou zvyziev je nepretaZit ucitefov tym, Ze budl musiet sami vymyslat vSetky aktivity
anapady. Preto je velmi déleZité vytvorit rdmec alebo usmernenia s navrhovanymi
aktivitami, aby mohli tdto iniciativu vyuZzit vSetci Ziaci vo vsetkych skolach.

16




ODPORUCANIE 22

Poskytnut spotrebitelom vsetky kluéové informacie, aby si boli vedomi svojho vplyvu na
potravinovy odpad a vedeli sa sami rozhodovat, a aby rozumeli tomu, ako spracovavat, uchovavat
a opiatovne vyuzit produkt pred uplynutim datumu spotreby a po iom

(,,datum spotreby” je ochranny datum, po ktorom by sa vyrobok uz nemal konzumovat; ,,minimalna
trvanlivost” je datum, do ktorého si vyrobok udrzi optimalnu kvalitu)

Odporucame zaviest informac¢né nastroje, ktoré by spotrebiteflom vysvetlovali a naudili ich posudit
(pripadne im to pripomenuli), ¢i trvanlivost produktu uz naozaj uplynula. Aby sme zvysili povedomie
spotrebitelov o pouzitelnosti potravinovych produktov, podporujeme lepSiu identifikdciu
oznacovania datumu minimalnej trvanlivosti: rovnaké miesto pre kazdy produkt a vacésiu velkost
pisma. Okrem toho chceme priamo na etiketu produktu umiestnit QR kéd (moznost poufZitia aj
¢iarového kdédu). Na ¢o to sluzi? Na poskytovanie informacii o tom, ako produkt ¢o najlepsie uchovat,
ako rozoznat (podla chuti a vone), ¢i sa stale da konzumovat, a na poskytovanie kulinarskych tipov na
jeho upravu (napriklad prispésobenych receptov). Vyrobcovia maju podla nasho nazoru najlepsie
predpoklady na to, aby formalizovali informacie, ktoré budu dostupné prostrednictvom QR kddu.
Pokial ide o neoznacené produkty, ako je ovocie a zelenina, QR kdd by sa mal umiestnit tam, kde sa
tieto produkty predavaju, aby sa zabrdnilo zbytocnému baleniu. Aby bol tento zdroj informacii
dostupny vsetkym, nechceme ho postavit iba na digitdlnych technolégiach. Chceme, aby boli
k dispozicii aj papierové komunikacné prostriedky (napriklad prirucky v supermarketoch).

Odovodnenie

Odporucame to, pretoZe pre nas je to vyzva, ako dosiahnut, aby spotrebitelia prevzali zodpovednost
za to, ako zaobchddzaju s potravinami. Doplnenie dostupnych informacii o produkte predstavuje
spbsob, ako mdzZu spotrebitelia pochopit zaleZitosti tykajuce sa datumu trvanlivosti. Je to takisto
prileZitost prekonat ,mylné predstavy” alebo ,strach z choroby” v pripade konzumacie potravin po
uplynuti ddtumu trvanlivosti. Sme si isti, Ze vyrobcovia su pri ur€ovani minimalnej trvanlivosti opatrni,
aby sa chranili. V skuto¢nosti sa produkt méze konzumovat aj po tomto datume. Nespochybriujeme
vyznam uvadzania datumu spotreby. Stale je to klucovy ukazovatel Cerstvosti.

Dopliujuce poznamky

Vyhodou je, Ze sa zameriavame na oznacovanie, aby sme ¢o najlepSim spdsobom informovali
spotrebitelov o tom, ¢o je vyhodné pre ich pefiazenku aj pre Zivotné prostredie. Nas slogan dokonale
vystihuje tato myslienku: ,nakupujte rozumne a jedzte lacnejSie”. Aby sme mohli tento novy zdroj
informacii spotrebitelom oznamit a propagovat, navrhujeme zaviest rozsiahlu komunikaéni kampan,
aby sme objasnili, ¢o je ciefom tohto nového nastroja.

17




ODPORUCANIE 23
Zavedenie Standardizovanych postupov na maloobchodnej urovni pri propagacii produktov
spotrebitefom kratko pred uplynutim datumu trvanlivosti.

Odporucame, aby sa prehodnotil ndkup produktov, ktorych datum trvanlivosti sa bliZi, a to tak, ze
poziadame podniky, aby prijali stratégiu riadenia a ocefovania tychto produktov pre spotrebitelov.
V skutocnosti je to otdzka zlepSenia vnimania tychto produktov zo strany domdcnosti, aby neboli
uréené len pre jednu Cast obyvatelstva. Tato stratégia je rozdelena na niekolko ¢asti:

e (ast tykajuca sa vykondvania pravnych predpisov na eurdpskej uUrovni vytvorenim
vyhradeného oddelenia pre tieto produkty, aby boli po prichode do obchodu lahko pristupné
a spoznatelné s cielom podporit lepsie spotrebitelské navyky vsetkych pouZivatelov bez
ohladu na prijem,

e rozvoj komunikacnej politiky, v ktorej sa zdérazriuje ,,zdravy rozum* a pritazlivost produktov,
ako aj zodpovedny pristup k nakupovaniu (aspekty propagacie nadmernej spotreby by nemali
byt v popredi komunikacie),

e podpora maloobchodnikov, aby prispésobili svoju politiku umiestfiovania novych produktov
s bliziacim sa datumom trvanlivosti na regdly v case Spicky (prisposobend postupom
spotrebitelov v roznych eurdpskych krajinach).

Odo6vodnenie

Odporucame to, pretoze to posiliuje existujucu politiku v mnohych obchodoch a standardizuje
,osvedcené postupy” na eurdpskej Urovni. Skupina venuje osobitnl pozornost pozitivnemu Gcinku
zovseobecnenia tychto opatreni, ktoré by zmenilo vnimanie zlacnenych produktov (dostupnych
nielen pre domacnosti, ale pre celt populaciu).

Dopliujuce poznamky
Toto odporucanie predstavuje spdsob, ako podporit zapojenie spolo¢nosti do udrzatelnych postupov.
Skutoéne moze budovat lojalitu spotrebitelov. Pri zavaddzani tohto odporucania do praxe vsak existuju
urcité vyzvy:
e na strane domadcnosti: vyssSia flexibilita a prispésobovanie tyZdenného menu dostupnym
produktom,
e na strane profesionalov: vyskolit zamestnancov a zaviest tito novu politiku do praxe,
e na strane beznej populdcie: prekonat mylné predstavy a zmenit vnimanie prijemcov tychto
produktov, ktori samozrejme zniZuju svoje naklady, ale v prvom rade bojuju proti plytvaniu
nepredanym tovarom.
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